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Capaian Pembelajaran CPL 04

Lulusan (CPL) Kemampuan untuk mengidentifikasi, merumuskan, menganalisis dan menyelesaikan
(Programme Learning permasalahan kompleks di bidang teknik industri.
Outcomes)

Capaian Pembelajaran Mata

Kuliah (CPMK) (Course
Learning Outcomes)

CPMKA4.1 Kemampuan untuk mengidentifikasi permasalahan kompleks di bidang teknik industri.

SUB-CPMK 4.1.1 Mahasiswa dapat mengerti Permasalahan dalam Pengembangan Produk Definisi Produk dan Pengembangan Produk
Proses Inovasi

SUB-CPMK 4.1.2 Mahasiswa dapat mengetahui dan memahami Kebijaksanaan Produk dan Organisasi Pengembangan

SUB-CPMK 4.1.3 Mahasiswa dapat mengetahui dan memahami Konsep Pasar dan Identifikasi Kebutuhan Pelanggan

SUB-CPMK 4.1.4 Mahasiswa dapat mengetahui dan memahami Spesifikasi Produk

SUB-CPMK 4.1.5 Mahasiswa mengetahui dan memahami Penurunan Konsep Produk

SUB-CPMK 4.1.6 Mahasiswa mengetahui dan memahami Penurunan Konsep Produk , Penelitian internal Penggalian dan Pengaturan Proses

Eksplorasi, Classification Tree dan Combination Table,




SUB-CPMK 4.1.7

Mahasiswa mengetahui dan memahami Pemilihan Konsep Produk dan Definisi Pemilihan konsep dan Teknik Pemilihan Konsep

SUB-CPMK 4.1.8

Mahasiswa mengetahui dan memahami Pemilihan Konsep Produk dari Concept Screeenin dan Concept Scoring

SUB-CPMK 4.1.9

Mahasiswa mengetahui dan memahami Perancangan Level Sistem

SUB-CPMK 4.1.10

Mahasiswa mampu dan memahami Perancangan Detail

SUB-CPMK 4.1.11

Mahasiswa dapat memahami tentang Definisi, kegunaan, Jenis-jenis Prototipe, Prinsip-prinsip Pembuatan Prototipe

SUB-CPMK 4.1.12

Mahasiswa dapat memahami tentang Tahap Pembuatan Prototipe dan Pengujian dan Perbaikan Prototipe

SUB-CPMK 4.1.13

Mahasiswa mengetahui dan memahami tentang Elemen Analisis Ekonomi

SUB-CPMK 4.1.14

Mahasiswa mengetahui dan memahami tentang Pembangunan Model Finansial Analisis Sensitivitas

Matriks Sub-CPMK
terhadap CPL dan CPMK

SUB-CPMK CPL-4

CPMK4.1
SUB-CPMK 4.1.1

SUB-CPMK 4.1.2

SUB-CPMK 4.1.3

SUB-CPMK 4.1.4

SUB-CPMK 4.1.5

SUB-CPMK 4.1.6

SUB-CPMK 4.1.7

SUB-CPMK 4.1.8

SUB-CPMK 4.1.9

SUB-CPMK 4.1.10

SUB-CPMK 4.1.11

SUB-CPMK 4.1.12

SUB-CPMK 4.1.13

SUB-CPMK 4.1.14
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Bentuk dan

Kemampuan Akhir yang .. Metode : Alokasi Te!<n_|k Sumber Belajar
Pokok Bahasan (Subject) Diharapkan (Expected Learning Bahan Kajian Pembelajaran Indl_kator Wa_lktu Penilaian i ]
(Study Material) d (Indicator) (Time (Assessment (Learning Resource)
Outcomes) (Learning Allocation) | techniques)
Method)
1. Loch, C.and
Menjelaskan pengertian Mahasiswa dapat Kavadias, S.
1. Latar Belakang dan mengetahui dan Handbook of New
Sejarah Memahami tentang Latar Product
2. Product Life Cycle Belakang dan Sejarah, 150 menit Tugas Development
3. Permasalahan dalam Product Life Cycle, Management.
Pengembangan Produk Permasalahan dalam Elsevier, 2008
4. Definisi Produk dan Pengembangan Produk, 2. Annacchino, M.
Minggu kel Mahasiswa dapat mengerti Pengembangan Produk Definisi Produk dan New Product
Rencana Pembelajaran Permasalahan dalam 5. Proses Inovasi Ceramah. diskusi Pengembangan Produk, Development From
Semester Pengembangan Produk Definisi 6. Posisi Perencanaan dan dan Tan ’a iawab Proses Inovasi Initial Idea to
Pendahuluan dan Ruang Produk dan Pengembangan Produk Perancangan Produk ya) Product
Lingkup Proses Inovasi dalam Proses Inovasi Management.
7. Fase Pengembangan Elsevier, 2003
Produk 3. Ulrich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995.
Loch, C. and
Menjelaskan tentang Mhs dapat menijelaskan Kavadias, S.
1. Kebijaksanaan Produk tentang Kebijaksanaan Handbook of New
2. Strategi Produk Baru Produk, Strategi Produk Product
3. Indikator Kesuksesan Baru, Indikator Development
Pengembangan Produk Kesuksesan Management.
4. Strategi Pengembangan Pengembangan Produk, Elsevier, 2008
Minggu ke 2 Produk o Strategi Pengembangan 150 menit Tugas Annacchino, M.
Rencana Pembelajaran _ _ 5. Proses dan Organisasi o Produk o New Product
Semester Maha5|sw§ dapa}F mengetahui dan Pengembangan Ceramah, d_|sku5| Proses dan Organisasi Dg\{elopment From
Kebijaksanaan Produk dan guemghaml_ Ke_blljjaksanasn Produk dan Tanya jawab | Pengembangan IIDmt:]laI Itdea to
Organisasi Pengembangan an Organisasi Pengembangan roduc
Management.
Elsevier, 2003
Ulrich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-Hill,
1995.
Minggu ke 3 Mahasiswa dapat mengetahui dan Ceramah. diskusi Mhs dapat menjelaskan 1. Loch, C.and
Rencana Pembelajaran memahami Konsep Pasar dan dan Tan ,a iawab tentang Karakteristik Kavadias, S.
Semester Identifikasi Kebutuhan Pelanggan Menjelaskantentang ya) ' | Pasar,Segmentasi Pasar, 150 menit Tugas Handbook of New




Bentuk dan

Kemampuan Akhir yang . Metode : Alokasi Te!<n_|k Sumber Belajar
Pokok Bahasan (Subject) Diharapkan (Expected Learning Bahan Kajian Pembelajaran Indikator Waktu Penilaian i ]
(Study Material) d (Indicator) (Time (Assessment (Learning Resource)
Outcomes) (Learning Allocation) | techniques)
Method) 4
Konsep Pasar dan Identifikasi 1. Karakteristik Pasar Target Pasar, dan Posisi Product
Kebutuhan Pelanggan Segmentasi Pasar, Produk, Fungsi dan Development
Target Pasar, dan Posisi Tujuan Identifikasi Management.
Produk Kebutuhan Pelanggan Elsevier, 2008
Fungsi dan Tujuan Annacchino, M.
Identifikasi Kebutuhan New Product
Pelanggan Development From
Seni Menampilkan Initial Idea to
Data Kebutuhan Product
Pelanggan Management.
Elsevier, 2003
Ulrich, KT. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995.
Menjelaskan tentang Mahasiswa mampu Loch, C. and
1. Pengertian dan menjelaskan tentang 150 menit Tugas Kavadias, S.
Pokok kajian Pengertian dan Pokok Handbook of New
Tahap penentuan kajian,Tahap  penentuan Product
Spesifikasi Produk Spesifikasi Produk, Development
Penyusunan Daftar Penyusunan Daftar Metrik Management.
Metrik Elsevier, 2008

Minggu ke 4
Rencana Pembelajaran
Semester

Spesifikasi Produk

Mahasiswa dapat mengetahui dan
memahami Spesifikasi Produk

Annacchino, M.
New Product
Development
From Initial Idea
to Product
Management.
Elsevier, 2003
Ulrich, KT. &
Eppinger S.D.
Product Design
and Development;
New York,
Mec.Graw-Hill,
1995,

Minggu ke 5
Rencana Pembelajaran
Semester

QuIS




Pokok Bahasan (Subject)

Kemampuan Akhir yang
Diharapkan (Expected Learning
Outcomes)

Bahan Kajian
(Study Material)

Bentuk dan
Metode
Pembelajaran
(Learning
Method)

Indikator
(Indicator)

Alokasi
Waktu
(Time
Allocation)

Teknik
Penilaian
(Assessment
techniques)

Sumber Belajar

(Learning Resource)

Minggu ke 6
Rencana Pembelajaran
Semester

Penurunan Konsep Produk

Mahasiswa mengetahui dan
memahami Penurunan Konsep
Produk

Menjelaskan tentang

1. Konsep produk

2. Proses Penurunan
Konsep

3. Kilarifikasi Masalah

4. Penelitian Eksternal

Ceramabh, diskusi
dan Tanya jawab,
latihan soal-soal

Mhs dapat :
Menjelaskan tentang
Konsep produk,Proses
Penurunan Konsep,
Klarifikasi Masalah,
Penelitian Eksternal

150 menit

Tugas

Loch, C. and
Kavadias, S.
Handbook of New
Product
Development
Management.
Elsevier, 2008

2.
Annacchino, M.
New Product
Development From
Initial Idea to
Product
Management.
Elsevier, 2003

3.
Irich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995.

u

Minggu ke 7
Rencana Pembelajaran
Semester
Penurunan Konsep Produk

Mahasiswa mengetahui dan
memahami Penurunan Konsep
Produk , Penelitian internal
,Penggalian dan Pengaturan Proses
Eksplorasi, Classification Tree dan
Combination Table,

Menjelaskan tentang
1. Penelitian internal

2. Penggalian dan
Pengaturan Proses
Eksplorasi

3. Classification Tree dan
Combination Table

4. Merefekasikan Solusi
dan Proses

Ceramah, diskusi
dan Tanya jawab,
latihan soal-soal

Mahasiswa dapat
Menjelaskan tentang
Penelitian internal
,Penggalian dan
Pengaturan Proses
Eksplorasi, Classification
Tree dan Combination
Table, Merefekasikan
Solusi dan Proses

150 menit

tugas

Loch, C. and
Kavadias, S.
Handbook of New
Product
Development
Management.
Elsevier, 2008

2.
Annacchino, M.
New Product
Development From
Initial Idea to
Product
Management.
Elsevier, 2003

3.
Irich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995,

U




Pokok Bahasan (Subject)

Kemampuan Akhir yang
Diharapkan (Expected Learning
Outcomes)

Bahan Kajian
(Study Material)

Bentuk dan
Metode
Pembelajaran
(Learning
Method)

Indikator
(Indicator)

Alokasi
Waktu
(Time
Allocation)

Teknik
Penilaian
(Assessment
techniques)

Sumber Belajar

(Learning Resource)

Minggu ke 8
Rencana Pembelajaran
Semester

Pemilihan Konsep Produk

Mahasiswa mengetahui dan
memahami Pemilihan Konsep
Produk dan Definisi Pemilihan
konsep dan Teknik Pemilihan
Konsep

Menjelaskan tentang

1. Definisi Pemilihan
konsep

2. Teknik Pemilihan
Konsep

Ceramabh, diskusi
dan Tanya jawab,
latihan soal-soal

Mhs dapat :
Menjelaskan tentang

Definisi Pemilihan konsep

dan Teknik Pemilihan
Konsep

150 menit

Tugas

Loch, C. and
Kavadias, S.
Handbook of New
Product
Development
Management.
Elsevier, 2008

2.
Annacchino, M.
New Product
Development From
Initial Idea to
Product
Management.
Elsevier, 2003

3.
Irich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995.

u

Minggu ke 9
Rencana Pembelajaran
Semester

Pemilihan Konsep Produk

Mahasiswa mengetahui dan
memahami Pemilihan Konsep
Produk dari Concept Screeenin dan
Concept Scoring

Menjelaskan tentang

1. Concept
Screeening

2. Concept Scoring

Ceramah, diskusi
dan Tanya jawab,
latihan soal-soal

Mhs dapat :
Menjelaskan tentang
Concept Screeenin dan

Concept Scoring

150 menit

tugas

Loch, C. and
Kavadias, S.
Handbook of New
Product
Development
Management.
Elsevier, 2008

2.
Annacchino, M.
New Product
Development From
Initial Idea to
Product
Management.
Elsevier, 2003

3.
Irich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New

U




Bentuk dan

Kemampuan Akhir yang . Metode : Alokasi Te!<n_|k Sumber Belajar
Pokok Bahasan (Subject) Diharapkan (Expected Learning Bahan Kajian Pembelajaran Indl_kator Wa}ktu Penilaian ; ]
(Study Material) d (Indicator) (Time (Assessment (Learning Resource)
Outcomes) (Learning Allocation) | techniques)
Method) 4
York, Mc.Graw-
Hill, 1995.
Minggu ke 10
Rencana Pembelajaran UJIAN TENGAH SEMESTER
Semester
Loch, C. and
Kavadias, S.
Handbook of New
Product
Development
Management.
Elsevier, 2008
2.
_ Menjelaskan tentang Mah_asiswa dapat Annacchino, M.
Minggu ke 11-12 - menjelaskan New Product
: . . 1. Arsitektur Produk . - -
Rencana Pembelajaran Mahasiswa mengetahui dan > Arsitektur Intearal d Ceramabh, diskusi Avrsitektur Produk %150 Development From
- . gral dan - . X T
Semester memahami Perancangan Level Arsitektur Modular dan Tanya jawab, | , Arsitektur Integral dan menit tugas Initial Idea to
Sistem 3 Pr5| - latihan soal-soal Arsitektur Modular, Product
. . Perubahan Desain .
Perancangan Level Sistem Produk Perubahan Desain Produk Management.
L Variasi Produk Elsevier, 2003
4, Variasi Produk 3 U
Irich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995,
Loch, C. and
Kavadias, S.
Mahasiswa dapat Handbook of New
menjelaskan Product
Pengerian dan Latar Development
Minggu ke 13 l\l/lenlje:jasliap Itc,gtapg Eelakarllg . ol E/:ana_gemzegé.8
Rencana Pembelajaran - Industrial Design Ceramah, diskusi roses 1D, mengelolaan sevier,
Semester Mahasiswa mampu dan memahami 2. Design For. dan Tanya jawab Proses |D, Pen!lalan 150 menit Tugas . 2.
Perancangan Detail Manufacturing latihan soal-soal ' Terhadqp Kualitas . Annacchino, M.
Manufaktur Pengertian dan Latar New Product

Perancangan Detail

Belakang Metode DFM,
Elemen Biaya Manufaktur
Meminimasi “Support
Cost”

Development From
Initial Idea to
Product
Management.
Elsevier, 2003

3.

U




Pokok Bahasan (Subject)

Kemampuan Akhir yang

Diharapkan (Expected Learning

Outcomes)

Bahan Kajian
(Study Material)

Bentuk dan
Metode
Pembelajaran
(Learning
Method)

Indikator
(Indicator)

Alokasi
Waktu
(Time
Allocation)

Teknik
Penilaian
(Assessment
techniques)

Sumber Belajar

(Learning Resource)

Irich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995.

Minggu ke 14
Rencana Pembelajaran
Semester

Pembuatan Prototipe

Mahasiswa dapat memahami
tentang Pembuatan Prototipe

Menjelaskan tentang

1. Definisi dan Kegunaan
Prototipe

2. Jenis-jenis Prototipe

3. Prinsip-prinsip
Pembuatan Prototipe

4. Tahap Pembuatan
Prototipe

5. Pengujian dan
Perbaikan Prototipe

Ceramabh, diskusi
dan Tanya jawab,
latihan soal-soal

Mahasiswadapat
menjelaskan tentang
Definisi dan Kegunaan
Prototipe, Jenis-jenis
Prototipe, Prinsip-prinsip
Pembuatan Prototipe,
Tahap Pembuatan
Prototipe

Pengujian dan Perbaikan
Prototipe

150 menit

Tugas

Loch, C. and
Kavadias, S.
Handbook of New
Product
Development
Management.
Elsevier, 2008

2.
Annacchino, M.
New Product
Development From
Initial Idea to
Product
Management.
Elsevier, 2003

3.
Irich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995,

u

Minggu ke 15
Rencana Pembelajaran
Semester
Analisis Ekonomi Proyek
Pengembangan Produk

Mahasiswa mengetahui dan
memahami Pembuatan Prototipe

Menjelaskan tentang
1. Elemen Analisis
Ekonomi
2. Pembangunan
Model Finansial
3. Analisis
Sensitivitas

Ceramah, diskusi
dan Tanya jawab,
latihan soal-soal

Mahasiswadapat
menjelaskan tentang
Elemen Analisis
Ekonomi, Pembangunan
Model Finansial, Analisis
Sensitivitas

150 menit

tugas

Loch, C. and
Kavadias, S.
Handbook of New
Product
Development
Management.
Elsevier, 2008

2.
Annacchino, M.
New Product
Development From
Initial Idea to
Product
Management.
Elsevier, 2003

3.

U




Bentuk dan

Kemampuan Akhir yan Metode Alokasi Teknik i
Yok Bah b harank P i yang Bahan Kajian ; Indikator Waktu Penilaian Sumber Belajar
Pokok Bahasan (Subject) Diharapkan (Expected Learning (Study Material) Pembelajaran (Indicator) (Time (Assessment (Learning Resource)
Outcomes) (Learning Allocation) | techniques)
Method)

Irich, K.T. &
Eppinger S.D.
Product Design and
Development; New
York, Mc.Graw-
Hill, 1995.

Minggu ke 16
Rencana Pembelajaran
Semester

UJIANAKHIR SEMESTER

1.

2.

3.

Pengalaman Belajar Mahasiswa (Student Learning Experiences)

Latihan membuat mengidentifikasi kebutuhan pelanggan dengan membuat makalah untuk pengembangan produk baru atau inovasi

Kriteria dan Bobot Penilaian (Criteria and Evaluation)
° > 85 =A
. >70s.d<85 =B
. >55s.d<70 =C
° >45s.d <55 =D
. <45 =E
Buku Sumber (References)
1. Loch, C. and Kavadias, S. Handbook of New Product Development Management. Elsevier, 2008
2. Annacchino, M. New Product Development From Initial Idea to Product Management. Elsevier, 2003
3. Ulrich, K.T. & Eppinger S.D. Product Design and Development; New York, Mc.Graw-Hill, 1995.
4. Roozenburg, NFM and J. Eekels. Product Design: Fundamentals and Methods. Chicester: John Wiley & Sons,
1995.
5. Cross, Nigel; Engineering Design Methods : Strategies for Product Design; John Willey & Sons, New York, 1994.
6. Crawford, C.M.; New Product Management; Irwin, Illionis, 1987.

7. Urban, G.L. & Hauser, J.H.; Design and Marketing of New Product; Prentice-Hall, New Jersey, 1993







